Média — alapfogalmak

Az informaciét altalaban olyan tényként szoktak meghatarozni, amelynek megismerésekor olyan
tudasra tesziink szert, ami addig nem volt a birtokunkban. Claude E. Shannon[1] amerikai
matematikus, akit az informacidelmélet megalapitojanak tekinthetiink, ramutatott arra, hogy az
informacio csdkkenti az azt birtokld helyzetének bizonytalansagat.

Ha az informaciora informatikai fogalomként tekintiink, akkor az iizenetek mindsége
érdektelenné valik, csupan azok mennyisége és atvitele 1ényeges.

A médiara és a hirkozlésre vonatkoztatva a kovetkezOképpen definidlhatjuk a média
fogalmat: ,,Sajdtos statisztikai szerkezettel rendelkezé jelkészletbdl dsszedllitott, idbben és/vagy
térben elrendezett jelek sorozata, amellyel az adé egy dolog dllapotdrdl, vagy egy jelenség
lefolydsardl kézdl adatokat, melyeket egy vevé felfog és értelmez. Informdcio mindaz, ami
kodolhato és egy megfelelé csatorndn tovabbithato.”

A kommunikacié nem mas, mint az informacidatvitel folyamata egy kézos jelrendszer segitségével.

Szo6tove a latin communis, melynek jelentése: k6zos. Azok, akik részt vesznek a kommunikaciéban,
valamiben ko6zosek. Ez a kdzos dolog nem mas, mint az a jelrendszer, amit a komminikal6 felek
hasznalnak. Ha nincs kozos jelrendszer, azaz a felek nem értik egymas nyelvét, akkor a
kommunikacio sikertelen lesz.

A kommunikaci6 lehet egy- vagy tobbiranyt, tehat nem jelenti feltétleniil az informaciok cserjéjét.
Egyiranyt kommunikaciorol akkor beszéliink, ha az adé mindig ad6 marad, a vevé pedig vevd, és a
folyamat nem fordul meg. Informaciécserérél akkor beszéliink, ha az abra idénként megfordul, és a
vevObOl lesz add, az adobol vevo. Egy ado egyszerre tobb vevd szamara is képes

tizenetet kozvetiteni. [1]

A kommunikaciés folyamatokat kiilonféleképpen csoportosithatjuk az azokban résztvevok
szamanak, illetve az {izenet irdnyanak fiiggvényében, de a folyamat altalaban leirhat6 a kovetkezd
altalanos modellel:

A médiat a koztudatban, a televizidval, radidval, nyomtatott és —on line sajtoval valamint az
internettel azonositjak, azokkal a médiumokkal, amelyeken keresztiil a médiatartalom és a befogadd
talalkozasa megtorténik. Fontos, hogy a médiumokon til, azt is felismerni, hogy a médium és a
befogado ,taldlkozashoz” tobbre van sziikség, mint csupan a médium: sziikség van a professzionalis
médiaszoveg alkotdasra, a professziondlis és megbizhat6 médiatartalom el6allitora, a professzionalis
befogadora és a befogadas idedlis koriilményeire.

A tdomegkommunikaciés eszkdzok (médiumok) dsszefoglalé elnevezése. A médium szé ebben az
értelemben kozvetit6 eszkozt, csatornat jelent, azonban a média szerepe ennél sokkal t6bb. Marshall
McLuhan hires mondata: ,,A média maga az iizenet.”, arra hivja f6l a figyelmet, hogy a média allitja
el6 azt a tartalmat is, amelyet kozvetit, és mivel egyre nagyobb szerepet jatszik az életiinkben, a
csalad és az iskola mellett, a szocializacioé legfontosabb tényezdje. Joforman mindenkit elér, és
olyan informdciékat kozvetit, amelyek legtobbszor kiviil esnek az egyén kozvetlen kérnyezetén, aki
igy a média segitségével bekapcsolodik a nyilvanossagba és a globalis kulturaba.

A tomegkommunikaci6 egyik legfontosabb jellemzd&je, hogy kozvetett kommunikacio, vagyis
valamilyen (technikai) csatornan keresztiil valosul meg, igy nem sziikséges hozza kdzos tér és ido.
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Kozvetettségébdl fakad az is, hogy az informacidaramlas egyiranyd, vagyis a befogadd (nézo,
hallgatd) korlatozottan tud reagalni.

A kozvetités feldolgozott formaban valosul meg, sohasem a nyers valosagot latjuk, a kamera
»Kimetsz” egy képet a valosagbdl. Valamennyi médiaszdveg ,rendezett”, elére megfogalmazott,
megkomponalt, igy magan viseli készitGjének a vilagrdl alkotott képét, véleményét és az lizenettel
kapcsolatos céljat. A nézd, hallgato feladata ezért az, hogy ne passziv befogadéja legyen a médiabol
érkezd tizeneteknek, hanem, hogy aktiv, ért6 befogadéva valjon.

A média a maga sajatos modjan vilagképet, értékrendet kozvetit: a sztarok megjelenése, a reklamok
és a sorozatok nyujtanak valamiféle képet arr6l, hogy milyennek képzeljiik példaul az ideélis nét,
haziasszonyt vagy csaladot. A gyerekek, fiatalok szamara ez a hatas kiilondsen jelent6s, 6k
viselkedésmintat, kiilonb6z6 élethelyzetek megoldasait is innen meritik, és ami még fontosabb, a
médiabdl (is) szereznek ismereteket a ,,felnéttek” vilagarol.

A médiamiiveltséget egymasra épiilé harom szintként kell elképzelni: (Thoman, 2013)

1. tudatdban vagyunk annak, hogy képesek vagyunk befolyasolni és korlatozni azt az id6tartamot,
melyet tévézésre, videdzasra, elektronikus jatékokra, internetezésre, illetve a kiillénb6z6 nyomtatott
médiara forditunk

2. készség szinten elsajatitjuk a médiaval kapcsolatos kritikus szemléletet, azaz megtanuljuk
elemezni, hogy mit tartalmaz az adott alkotas, hogyan kivitelezték, mi maradhatott volna ki bel6le
3. képesek vagyunk felfedezni a média hatterében rejlé kérdéseket (pl. ki allitja el6 a
médiaiizeneteket, milyen célbol, kinek nyereséges, kinek kevésbé, és kinek jut ebben dént6 szerep)

MEDIAFOGYASZTAS, MEDIAHASZNALAT

A médiaszovegek befogadasa. A két fogalom kozti kiilonbség két kiilonbdzd felhasznaloi
magatartast feltételez, a fogyasztas passziv (ez az elnevezés azt is tiikrozi, hogy a médiaszéveg
termék, arucikk), mig a hasznalat aktiv felhasznalot feltételez (a kutatdk attol fiiggden hasznaljak
egyik vagy masik kifejezést, hogy mekkora oOnallosagot, fiiggetlenséget tulajdonitanak a
befogadonak).

A médiahasznalati szokasokat az életkor, a nem, az iskolai végzettség, a lakohely (falu vagy varos)
és a tarsadalmi helyzet is meghatarozza. Eltér6 lehet az is, hogy az egyes médiumokat a felhasznalo
mekkora intenzitassal, figyelemmel hasznalja (példaul a fiatalok médiahaszndlatara jellemz8, hogy
parhuzamosan tébbfélével is foglalkoznak, példaul a tévé a hattér az internetezéshez).

A médiaszovegeket azért is tekinthetjiik arucikknek, mert a kereslet-kinalat térvényei hatarozzak
meg befogadasukat. A média profitot termel, ezért a fizet6képes keresletet kivanja kielégiteni, ez
hatdrozza meg az altala készitett médiaszovegeket. Fontos az is, hogy a médiafogyasztas egyre
nagyobb szerepet jatszik a szabadidd eltdltésében.

MEDIASZOVEG

Valamennyi, a média altal eldallitott és a médiaban megjelent termék (a néhany mondatos radios
idGjaras-jelentést6l a hirportdlon megjelend cikken és videon keresztil a sokévados
szappanoperakig).

Médiaszovegnek szamitanak azok a miisorok, filmek, képek, honlapok stb., amelyeket a kiilénb6z6
kommunikacios eszkozok (pl. a televizio, mozi,radio, vided, fényképészet, a nyomtatott sajtd, a
zenei felvételek, a szamit6gép, az internet stb.) hordoznak, illetve tovabbitanak. A médiaszévegek
tarsadalmi konstrukciok, amelyeket meg kell tanulni elkésziteni, , elolvasni”, és bizonyos
tarsadalmi valamint kulturalis kodok és konvenciok segitségével értelmezni. A médiaszovegek
el6allitasi folyamata bonyolult és komplex modon szervezett, melyben egyforman fontos a kédolas
folyamata, amelyben a média készitGje elkésziti és valogatja a médiatartalmat, és a dekodolas
folyamata is, amelyben a kozonség befogadja, értelmezi a médiaszoveget. A médiaszévegek
jelentOs része karakterek segitségével narrativak szerint épitkezik, valamilyen torténet, elbeszélés
koré szervezodik.



